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Cele analizy:

1. Liczba potencjalnych klientów sklepów sieci Lidl
i Biedronka w izochronach 5 minutowych i modelu 
pieszym.

2. Które sklepy charakteryzują się największą liczbą 
potencjalnych klientów? 

3. Obszary konkurencji wraz z liczbą potencjalnych 
klientów. 

4. Obszary kanibalizacji.
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