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INTERNET JAKO FORMA KOMUNIKACJI

Zasieg Internetu w Polsce

Wedtug badania NetTrack firmy Millward Brown SMG/KRC pod

koniec 2006 roku byto juz 11,5 mln internautow w wieku powyze;
15 lat.

Na te] podstawie w badaniu Megapanel estymuje sie liczbe
internautéw w wieku powyzej 7 lat na 13,1 min

W Polsce jest najwyzszy przyrost internautow ze wszystkich
krajow europejskich. W 2006 roku wedtug szacunkow przybyto
ich okoto 3,5 min.
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Zasieg Internetu w Polsce

Liczba internautow w Polsce w latach 2000 - 2006

2000 2001 2002 2004 2005
B nternaucipow . 15rokuzycia W htemauci pow . 7 roku 2ycia (Me-

SZU O'k p I (NefTrack) gapanal)
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Zasieg Internetu w Polsce

Ptec
mezczyzni - 52,72%
kobiety - 47,28%

Kategoria wieku
15-24 lata - 44,35%
25-39 lat - 30,75%
40-59 lat - 22,81%

60 lub wiecej - 2,09%

Poziom wyksztatcenia
podstawowe - 23,63%
zasadnicze - 9,94%
Srednie - 48,09%
wyzsze - 18,25%

SZOOk pl BRAK DANYCH - 0,08%
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Sposoby docierania do firmowej strony WWW

Przegladarki internetowe
Wyszukiwarki
Portale, Wortale
Odnosniki z zewnetrznych stron WWW
Reklama Internetowa
Reklama w mediach tradycyjnych
szookpl
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Korzysci i wady stosowania marketingu internetowego.

Korzysci - zalety

- skrocenie czasu odpowiedzi na zapytanie

- zmniejszenie ilosci dokumentow drukowanych
- wygodna i tania forma komunikacji dla klienta
- wygodna i tania forma komunikacji dla firmy

- obnizenie kosztéw

- wptyw na pozytywny wizerunek marki

- szybszy obieg informacji takze w firmie

Zagrozenia — warunki

- nieczytelna i niezrozumiata witryna WWW

- wymagania czestej aktualizacji

- mozliwe problemy techniczne

- state Sledzenie zapytan i warunek szybkiej odpowiedzi na korespondencje
- nieodpowiednie przygotowanie materiatow na strone WWW

szo Ok pl - niebezpieczenstwo wtamania na strone WWW
iICT e
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Réznice pomiedzy tradycyjng komunikacjg a internetowa

Tradycyjny Internetowy
Grupa docelowa Wszyscy Internauci
Kontakt Jednostronny Dwustronny
Wiedza o kliencie Waska Szeroka
Personalizacja Znikoma Nieograniczona
Dostep do informaciji Ograniczony / Nieograniczony /

czasochtonny szybki
Czas dziatania Ograniczony Nieograniczony
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LOGOTY FJ LINKI FUNKCJOMNALME
- LOGOWAMIE

- WYSZUKIWARKA

Hasto reklamowe - MAPA SERWISU

PASEK NAWIGACYJNY POZIOMY GORNY

r -
I C NAWIGACY MY

PIOMNOWY

ZASADNICZA | ™

STOPKA,
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Funkcjonalnos¢

Funkcjonalnosc¢ witryn internetowych

pojecie sprowadza sie do dziatan projektowych witryny, pozwalajgce uczynic
strone WWW tatwg i zrozumiatg dla jej uzytkownika.

LOGOTYP Ao

S WYSZUKIWARKS
Haslo reklamowe - MAPA SERWISU

PASEK NAWIGACYJNY POZIOMY GORNY

r -
] C NAWIGACY MY

PIOMNOWY

ZASADNICZA | ™

STOPKA,
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Dostepnosc¢

Dostepnosc witryn WWW

ozhacza dziatania zmierzajgce do ich
poprawnego odczytywania przez osoby
uposledzone, najczescie] z wadami
wzroku lub niewidzgace.
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